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Encuesta del Gasto de Espectadores
en la Entrada Folcldrica del
Carnaval de Oruro 2019

El Carnaval de Oruro constituye una de las
manifestaciones culturales mMds importantes
de América Latina. Este evento atrae cada afo
a miles de turistas' nacionales vy extranjeros,
asi como también a espectadores locales,
constituyéndose en una festividad declarada
por la UNESCO como Patrimonio Intangible
de la Humanidad.

El Instituto Nacional de Estadistica (INE), en
coordinacion con el Viceministerio de Turismo
(VMT) vy con el apoyo de estudiantes voluntarios
de la Facultad de Ciencias Economicas vy
Administrativas de la Universidad Tecnica de
Oruro, ejecuto el 2 de marzo de 2019 la Encuesta
del Gasto de Espectadores en la Entrada
Folclérica del Carnaval de Oruro 2019. En esta
encuesta se entrevistaron a 1008 personas a
lo largo del recorrido de la entrada, mediante
entrevistas directas v el uso de dispositivos
moviles Smartphone.

Los principales resultados de esta operacion
estadistica se muestran a continuacion.

Danza de la Diablada - Oruro

1 Son aquellas personas que viajan a un destino principal distinto al de su entorno habitual por una duracion inferior a un ano.




Distribucién del numero de espectadores y turistas

En el Grdfico 1 se observa que a traveés del conteo realizado durante el recorrido de la Entrada

Folclorica del Carnaval de Oruro 2019 se estimo la presencia de 265888 personas, distribuidas
segun su lugar de residencia en:

- Espectadores locales 89420 personas (33,6%)

- Turistas nacionales 109.468 personas (412%)
- Turistas extranjeros 67000 personas (252%)
Grdfico N° 1

ORURO: DISTRIBUCION DE ESPECTADORES LOCALES, TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS,
SEGUN LUGAR DE RESIDENCIA, ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En numero de personas)

- Extranjeros
67.000 - Locales
89420
Total
265.888
- Nacionales
109.468

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

El Grdfico 2 muestra que durante la Entrada Folcldrica del Carnaval de Oruro 2019 hubo mayor
participacion de mujeres entre los espectadores locales; mientras que los turistas nacionales vy
extranjeros registraron mayor presencia de varones.

Grdfico N° 2
ORURO: DISTRIBUCION DE ESPECTADORES LOCALES, TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS,
SEGUN SEXO, ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En numero de personas)

Local Nacional Extranjeros

®_Hombre B Mujer

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo
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Gasto efectuado por los espectadores locales y turistas

Con base en los datos proporcionados por los entrevistados, el Grdfico 3 refleja que en la
Entrada Folclorica del Carnaval de Oruro 2019, el gasto total alcanzd a Bs241.957196, de los cuales
Bs33666.591 correspondio al gasto de espectadores locales; Bs103583136 a turistas nacionales
y Bs104. 707469 a turistas extranjeros.
) GrdficoN° 3
ORURO: DISTRIBUCION DEL GASTO EFECTUADO POR, LOS ESPECTADORES LOCALES, TURISTAS
NACIONALES Y EXTRANJEROS, ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En Bolivianos)

m Locales
Bs33.666591

B Extranjeros
Bs104.707.469

Total

Bs241.957.196

B Nacionales
Bs103583136

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

Estructura del gasto de espectadores locales y turistas

En el Grdfico 4 se presenta la estructura del gasto realizado por los espectadores locales,
turistas nacionales vy extranjeros en la Entrada Folclorica del Carnaval de Oruro 2019, gue estuvo
compuesta en un 276% por Alquiler de Asientos y/o Graderias; 16,3% Transporte; 11,3% Hospeddaje;
10,2% Bebidas; 92% Restaurantes; 8 3% Alimentos; 4 2% Ropa, Vestidos vy Calzados; 41% Artesanias/
Suvenires; 2,4% Gasolina/Combustible; 20% Servicios Turisticos; 1.8% Comunicacion; 11% Peajes/
Derecho de Terminal; 0,6% Tratamiento de Salud; O,3% Alquiler de Vehiculos y 0,6% Otros Gastos.

Grdfico N° 4
ORURO: ESTRUCTURA DEL GASTO DE LOS ESPECTADORES LOCALES, TURISTAS NACIONALES Y
EXTRANJEROS, ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)

ESTRUCTURA DEL GASTO PORCENTAJE
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo




Asimismo, en el Grdfico 5 se muestra la estructura del gasto realizado por los turistas nacionales
en la Entrada Folclorica del Carnaval de Oruro 2019, conformada en un 275% por Alguiler de
Asientos y/o Graderias; 136% Transporte; 11,4% Hospedaje; 10,7% Bebidas; 101% Restaurantes;
89% Alimentos; 42% Artesanias/Suvenires; 37% Gasolina/Combustible; 34% Ropa, Vestidos v
Calzados; 22% Servicios Turisticos; 1,9% Comunicacion; 11% Peajes/Derecho de Terminal; 0,4%
Alguiler de Vehiculos; 0,4% Tratamiento de Salud y 0,5% Otros Gastos.
Grdfico N° 5
ORURO: ESTRUCTURA DEL GASTQ DE LOS ESPECTADORES DE TURISTAS NACIONALES,
ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

Por su parte, el Grdfico 6 proporciona la estructura del gasto realizado por los turistas extranjeros
en la Entrada Folcldrica del Carnaval de Oruro 2019, con el siguiente detalle: 265% Transporte;
16,9% Alquiler de Asientos y/o Graderias; 16,7% Hospedaje; 7.8% bebidas; 77% Restaurantes; 57%
Alimentos; 51% Artesanias/Suvenires; 48% Ropa, Vestidos vy Calzados; 2,5% Servicios Turisticos;
1,8% Gasolina/Combustible; 1,7% Peajes/Derecho de Terminal; 119 Comunicacion; O,7% Tratamiento
de Salud; 02% Alguiler de Vehiculos v 0,8% Otros Gastos.

Grdfico N° 6
ORURO: ESTRUCTURA DEL GASTO DE LOS ESPECTADORES DE TURISTAS EXTRANJEROS,
ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)

ESTRUCTURA DEL GASTO PORCENTAJE
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo




Motivo de la visita

Se observa en el Grdfico 7 que el 787% de los entrevistados sefald haberse trasladado solo @
presenciar el Carnaval de Oruro; mientras que un 7,9% manifestd la Visita a Familiares/Amigos; 5,5%
por Vacaciones y Recreacion; 4,6% por Historia/Cultura; 2,4% por Trabajo/Motivos Profesionales;
0,6% por Negocio/Comercio vy 0,3% por Estudio/Investigacion.
Grdfico N° 7
ORURO: PRINCIPAL MOTIVO DE’VISITA DE TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS,
ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

Principales lugares visitados por los turistas nacionales y extranjeros

Muchos de los entrevistados informaron que durante su estadia en la ciudad de Oruro por la
Entrada Folcldrica del Carnaval de Oruro 2019 también visitaron otros atractivos turisticos: 40,0%
el Monumento de la Virgen del Socavon; 374% la Ciudad de Oruro; 161% las Aguas Termales vy
38% el Pargue Nacional Sajama; asimismo, 2,7% de los entrevistados visitaron otros lugares,
como los Arenales, el Museo del Socavon y el Casco del Minero, como lo muestra el Grdfico 8.

Grdfico N° 8
ORURO: PRINCIPALES LUGARES VISITADOS POR LOS TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS,
ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo
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Principal tipo de hospedaje utilizado

El Grdfico 9 indica que los principales tipos de hospedaje utilizados por los turistas nacionales
vy extranjeros fueron: 485% Casas de Familiares y Amigos; 181% Alojamiento; 151% Residenciales/
Hostales; 12,6% Hotel, 25% Albergues Temporales; 1,6% Vehiculos/Carromatos v 16% Otros (las
personas declararon que pernoctaron en las graderias, en la calle o en la terminal).
Grdfico N° 9
ORURO: PRINCIPAL TIPO DE HOSPEDAJE UTILIZADO POR TURISTAS NACIONALES Y EXTRANJEROS,

ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

Principales medios de informacién y comunicacion

En el Grdfico 10 se observa que las personas entrevistadas declararon haberse enterado de
la Entrada Folclorica del Carnaval de Oruro 2019 a traves de diferentes medios de informacion
y comunicacion; entre los mds destacados se encuentra la Television con 40,9%; Internet con
28,8%; Recomendacion con 20,6%; Conocen el Evento por Tradicion con 55%; Promocion de
Paguete Turistico con 12%; Promocion de Algun Hotel con 11%; Ferias de Turismo con 10% v
Otros medios con 0,9%.
Grdfico N° 10 ) )
ORURO: PRINCIPALES MEDIOS DE INFORMACION Y COMUNICACION,
ENTRADA FOLCLORICA DEL CARNAVAL DE ORURO 2019
(En porcentaje)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo
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Calidad de los servicios

De la misma forma, los espectadores locales v los turistas nacionales vy extranjeros dieron la
siguiente calificacion a los servicios recibidos durante su estadia en la ciudad de Oruro con
motivo de la Entrada Folcldrica del Carnaval de Oruro 2019:

Servicios Calificacién

Infraestructura Caminera Bueno )
Servicios de Hospedaje Bueno ()
Servicios de Alimentacion Bueno N
Servicios de Agencias de Turismo Bueno N
Atractivos Turisticos Bueno (N
Servicios de Banos Publicos Regular 25
Servicios Bdsicos ~A
o o . Bueno ~
(Agua, Servicios Higiénicos, Electricidad)
Servicio de Transporte Bueno N
Informacion Turistica Bueno (N
Organizacion del Carnaval Bueno N

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica - Viceministerio de Turismo

Las personas entrevistadas indicaron en un 96,4% gque volverian a presenciar el Carnaval de
Oruro vy un 982% gue recomendaria a otras personas vivir este espectdculo inolvidable.
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